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SISTEMA NACIONAL DE APOYO A LAS MICRO, PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS
PLAN DE ACCION 2015

Mediante el articulo 3°. de la Ley 905 de 2004, fue creado el Sistema Nacional de Mipymes, conformado por los
Consejos Superior de Pequefia y Mediana Empresa, el Consejo Superior de Microempresa y los Consejos
Regionales.

El Sistema Nacional de Apoyo a las Mipymes esta integrado por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo,
Ministerio de Proteccion Social (hoy Ministerio de Salud y Proteccién Social) ,Ministerio de Trabajo, Ministerio de
Agricultura, Departamento Nacional de Planeacion, Sena, Colciencias, Bancoldex, Banco Agrario, Ministerio de
Ambiente, Proexport, Fondo Nacional de Garantias y Finagro.

1. OBJETIVO: Definir las estrategias, programas y actividades que se desarrollaran en favor de las Micro,
Pequefas y Medianas Empresas (MIPYMES) y los recursos asignados por las entidades que conforman en
Sistema Nacional de Apoyo, para el afio 2015, con el fin de propiciar y contribuir a una mayor productividad y
competitividad en dichas unidades productivas.

2. META

De acuerdo con la informacién recibida por parte de algunas de las entidades que conforman el Sistema Nacional
de Apoyo a las Mipymes, en el 2015 se estima atender, inicialmente, a 150.743 unidades productivas. Asi
mismo, se destinaran, aproximadamente, $10.1 billones entre_recursos reembolsables y no rembolsables.
Cabe aclarar, que algunas entidades del Sistema aun no han enviado datos sobre la gestion que van a desarrollar
en el presente afio.

3. ESTRATEGIAS Y ACTIVIDADES A DESARROLLAR POR LAS ENTIDADES

Teniendo en cuenta los datos recibidos por parte de las entidades que conforman el Sistema Nacional de Apoyo,
a continuacion se describen las principales estrategias y acciones que se desarrollaran en el 2015:

31 FACILIDADES PARA EL ACCESO AL FINANCIAMIENTO: Como parte del fomento y apoyo a las
Mipymes, Bancoldex, Banco Agrario y Finagro adelantaran diferentes actividades, con el fin de facilitar el acceso
al crédito a las Microempresas y Pymes. Dentro de los programas que desarrollaran se encuentran los siguientes:

3.1.1. ACCESO A LINEAS DE CREDITO
3.1.1.1. BANCOLDEX

3.1.1.1.1. Incremento de la cobertura del Portafolio de productos y servicios financieros del Banco en el
segmento Pymes: El objetivo esta orientado a desarrollar actividades comerciales financieras, que generen valor
agregado de acuerdo con las necesidades de las Pymes.

Principales Actividades a desarrollar: Promocion de los servicios en las Pymes, a través de conferencias y
portafolio de servicios financieros; realizacion de visitas individuales para orientacidn y asesoria y mejor utilizacion
del portafolio; atencion y asesoria personalizada a los empresarios; fortalecimiento del Programa de Pasantias en
ciudades intermedias y se evaluara la presencia del Banco en los “MiCitios” del Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, dado el nuevo enfoque de Bancoldex.

3.1.1.1.2. Formacién Empresarial en Pequeiias y Medianas Empresas: El objetivo es realizar un programa de
formacion gerencial, en el &mbito nacional, en diferentes aspectos como: mercados, finanzas, comercio exterior,
administracion, legal y tributaria, entre otros, para la actualizacion y mejor gestion en dichas unidades productivas
y lograr posicionar a Bancéldex como banco para el desarrollo empresarial, mediante charlas no financieras.
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Principales Actividades a desarrollar: Fortalecimiento de habilidades gerenciales, haciendo énfasis en temas
financieros y comercio exterior.

3.1.1.1.3. Capacitaciéon y Divulgacion con los Intermediarios Financieros Tradicionales: El objetivo es
apoyar, mediante capacitaciones, a las entidades financieras tradicionales a nivel nacional, haciendo énfasis en
las lineas especiales para Mipymes, para incentivar la colocacion del portafolio de productos y servicios del banco.
3.1.1.1.4. Creacion de mecanismos de acceso a crédito para las empresas especialmente Mipymes: El
objetivo es disefar y suscribir nuevos convenios con los entes gubernamentales y mantener los vigentes, con el
fin de trasladar incentivos y beneficios a los empresarios. No obstante, dadas las limitantes de recursos en el pais
en el segundo semestre de 2015 se generaran tres (3) nuevos convenios.

3.1.1.1.5. Diseio y Monitoreo de Productos Diferentes al Redescuento: A través de esta gestion se busca
ofrecer alternativas de financiacion, diferentes al Redescuento, y atractivas para el segmento empresarial.
Actividades principales: Liderar el posicionamiento del producto "Liquidex pesos-délares”, "Liquidex cadenas
productivas" y liquidex intermediarios financieros. Se profundizara en la estrategia de financiacion via crédito a las
entidades financieras dedicadas al descuento para financiar a Mipymes

3.1.1.1.6. Alianza con las Camaras de Comercio en Ciudades Intermedias: El objetivo es desarrollar alianzas
con las camaras de comercio en las ciudades donde Bancoldex tiene presencia, a través de ejecutivos junior.
Dentro de las principales actividades a realizar, se destaca el trabajo conjunto con las Camaras de Comercio,
especialmente donde se cuenta con el Programa de formacién empresarial y continuidad en el fortalecimiento de
las relaciones con gremios sectoriales y multisectoriales.

3.1.1.1.7. Creacion y Fortalecimiento de mecanismos de apoyo a empresas: El objetivo es desarrollar
programas de financiacién y capacitacion, para el mejoramiento de la gestién en las microempresas, mediante la
administracion de convenios vigentes. Dadas las limitantes de recursos en el pais en el segundo semestre del
2015, en el afio se generaran 3 nUEVOS convenios.

3.1.1.1.8. Promocidn y Divulgacién de los productos dirigidos a empresarios: Se busca desarrollar alianzas
con Camaras de Comercio, gremios y entidades de apoyo, para dar a conocer los servicios de Bancoldex dirigidos
al segmento empresarial (microempresas).

Principales Actividades a desarrollar: Charlas informativas sobre las lineas de crédito-Bancéldex y la realizacion
de jornadas financieras

3.1.1.1.9. Ampliacién y Mantenimiento de las Entidades Orientadas al Crédito Microempresarial-EOCM:
Objetivo: Mantener y ampliar la red de EOCM, con el fin de mejorar el acceso al crédito de las microempresas en
el ambito nacional.

Principales Actividades: vinculacién de por lo menos 1 nueva EOCM vy realizar mantenimiento de la red actual
de entidades no vigiladas por la Superfinanciera.

3.1.1.2 BANCO AGRARIO

Las siguientes actividades van a ser desarrolladas por el Banco Agrario en el 2015

3.1.1.21. Fortalecimiento empresarial Objetivo: Acompafiar en jornadas de promocién y eventos para
potencializar el otorgamiento de crédito a las microempresas.

3.1.1.2.2 Mujer Microempresaria. Objetivo: Acompafiar en jornadas de promocion y eventos para inversiones
en negocios de las mujeres empresarias.

3.1.1.2.3. Banca Comunal: Objetivo: Acompafiar a los grupos de las microempresas de la base de la pirdmide en
el otorgamiento de créditos.

3.1.1.2.4. Microcrédito Agropecuario: Objetivo: Acompafiar a las microempresas del sector rural, que tengan
fuente de ingresos mensual, para hacerlas objeto de crédito.

3.1.1.2.5. Mejoras Locativas: Objetivo: : Acompafiar a las microempresas urbanas con 24 meses de experiencia
en la actividad y vivienda propia en el otorgamiento de créditos.

3.1.1.3 FINAGRO

Dentro de las principales actividades que desarrollara Finagro durante el afio 2015, se encuentran las siguientes:
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3.1.1.3.1. Crédito de redescuento, sustituto o Agropecuario, dirigido a productores agropecuarios, rurales
ylo agroindustriales Objetivo: Fomentar la colocacion de crédito Finagro, para productores agropecuarios y
rurales.

3.1.1.3.2. Incentivos a la Capitalizacién Rural — ICR Objetivo: Apoyar a productores que ejecuten inversiones
nuevas, que propendan por la modernizacion del campo.

3.1.1.3.3. Garantias: Fondo Agropecuario de Garantias — FAG. Objetivo: Otorgar garantias a los productores
agropecuarios y/o rurales, para que accedan a los créditos.

3.1.1.3.4. Capacitaciones a Intermediarios Financieros Objetivo: dar a conocer a las entidades financieras,
vigiladas por la Superfinanciera y a cooperativas de ahorro y crédito o multiactivas con seccién de ahorro y
crédito, vigiladas por la Superintendencia de la Economia Solidaria, e inscritas en Fogacoop, el portafolio de
servicios, incentivos, garantias y programas especiales de crédito que maneja Finagro, programa para que los
ofrezcan a los clientes interesados en desarrollar actividades en el sector agropecuario y rural.

3.1.1.3.5. Participacion _en eventos de la Presidencia, Jornadas Comerciales, Financieras y Ferias
Comerciales. Objetivo: Dar a conocer el portafolio de servicios de Finagro, para que los productores accedan a
recursos de crédito para el desarrollo de actividades agropecuarias y rurales.

3.1.1.3.6. Atencidn Directa: Objetivo: Brindar atencién personalizada en oficinas, telefénicamente, mensajes
electronicos, en Centro de Contacto y Chat.

3.2, PROMOCION DE LAS EXPORTACIONES

Durante el 2015, PROEXPORT ejecutara actividades orientadas a brindar capacitacion y asesoramiento a las
empresas, para mejorar la oferta exportable colombiana, a través de los siguientes programas y acciones:

3.2.1. Programa de Formacién Exportadora — PFE: Objetivo: brindar capacitacion a los empresarios, mediante
herramientas que permitan disefiar y ejecutar los planes de negocios internacionales productivos, enfrentando de
esta manera los retos de la internacionalizacién.

3.2.2. Fortalecimiento de Capacidades: Objetivo: Apoyar programas que cumplan con el objetivo de consolidar
e incrementar la oferta exportable.

3.2.3. Proyectos en Gestion: Objetivo: Apoyar la formulacién de proyectos y la consecucién de recursos de
cofinanciacion para potencializar la oferta exportable.

3.2.5. Adecuacion: Objetivo: Identificar vacios estructurales en las Pymes, mediante la revision de sus
estrategias exportadoras en un pais potencial, con el animo de subsanarlos, y prepararlas para exportar
exitosamente.

3.3. FOMENTO DE LA INNOVACION:

3.3.1. Premio INNOVA - MINCOMERCIO

El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, a través de la Direccion de Mipymes, realizara en el afio 2015 la

version del Premio Innova, con el objetivo principal de crear mecanismos para fomentar una cultura hacia la

innovacion, reconocer y estimular el talento, las investigaciones aplicadas y las actitudes empresariales que

permitan la introduccion de nuevos procesos, servicios, productos o modificacion de los mismos dentro de las

empresas.

Principales Actividades:

e Divulgacion y convocatoria: Promocion del Premio con las nuevas categorias y divulgacion de la
convocatoria.

o Evaluacion Técnica empresas postuladas: Evaluacion de las empresas por parte de la entidad contratada
para este fin. Visita técnica a las empresas que cumplen con los requisitos para esta segunda etapa.

e Evento de Premiacion y entrega de Beneficios: Reconocimiento Publico y condecoracion de las empresas
finalistas y ganadoras. Entrega de los beneficios enmarcados en el decreto 1448 de 2014

3.3.2. COLCIENCIAS:
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Entre las principales gestiones que desarrollara esta entidad se encuentran las siguientes:

3.3.2.1. Programa Nacional TIC APPS.CO - Consolidaciéon equipos de emprendedores para fase de
Descubrimiento de Negocios TIC y Crecimiento y Consolidacién

Obijetivo: Seleccionar proyectos de emprendimiento TIC (contenidos digitales, aplicaciones web y mdviles) que
requieren de acompafiamiento y asesoria en el proceso de descubrimiento, crecimiento y consolidacion de su
emprendimiento TIC, con el fin de transformarlo en un negocio sostenible, que eventualmente lleve a estos
emprendedores a la creacién de una empresa.

3.3.2.2.Programa pactos por la innovacién: El Pacto por la Innovacion es un acuerdo firmado de manera
voluntaria entre las empresas, otros actores del ecosistema de la innovacion y Colciencias en las principales
ciudades del pais, con el objetivo de propiciar que el tejido empresarial le apueste a la innovaciéon como estrategia
de crecimiento y desarrollo. De esta manera la inversién privada en innovacién incrementara y contribuira a la
gran meta de inversién del 1 % del PIB en Actividades de Ciencia, Tecnologia e Innovacion. (ACTel). En el 2015
se realizara en Barranquilla, Bucaramanga, Cucuta y Cali. Las empresas que hagan parte de este proceso podran
participar en el Programa de Alianzas y Sistemas de Innovacidn, que busca que las empresas generen estructuras
internas que sean favorables para la generacion de proyectos de innovacion de manera permanente y sistematica

Objetivo: Implementar procesos de innovacién de producto, servicio o modelo de negocio basados en
conocimiento cientifico o tecnologia, a través del fortalecimiento de las capacidades de gestion de innovacion de
las empresas u organizaciones colombianas. Esta actividad esta dirigida a las Pymes.

Las actividades relacionadas a continuacién estan dirigidas especificamente para las Pymes

3.3.2.3. Promocién de modelos de calidad en la industria Tl de Colombia

Objetivo: Fortalecer la competitividad de la industria TI de Colombia, a través de la seleccion de empresas
pertenecientes a este sector, que propongan esquemas para la implementacion y certificacién en modelos de
calidad internacionalmente reconocidos, necesarios para su crecimiento y desarrollo diferentes a CMMI e IT Mark.
Esta actividad esta dirigida a las Pymes.

3.3.2.4. Programa Alianzas para la Innovacién

Objetivo: Incrementar el nimero de empresas con capacidades de innovacién aplicada, para aumentar la
competitividad regional a través del desarrollo de convenios de cooperacion técnica con camaras de comercio
regionales. Esta actividad esta dirigida a las Pymes. Algunas de éstas, que han participado en alianzas, podran
ser parte de sistemas de innovacion.

3.3.2.5. Programa Nacional TIC FITI - Calidad 2015
Objetivo: Fortalecer la competitividad de las empresas de la industria Tl de Colombia, a través de la adopcion de
modelos mundialmente reconocidos como IT Mark Basico y CMMI

3.4. PROMOCION DEL EMPRENDIMIENTO:

El programa de Emprendimiento del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo desarrollara en el afio 2015, las
siguientes actividades:

3.41. Fortalecimiento del Ecosistema de Emprendimiento en Colombia:

Objetivo: Fortalecer los Ecosistemas de Emprendimiento, con el fin de avanzar en la focalizacion y especializacién
de los servicios, productos, estrategias y politicas de apoyo al emprendimiento.

3.4.2. Fortalecimiento y/o creacion de vehiculos de financiacion para etapa temprana.:

Objetivo: implementar un programa para facilitar la financiacion en etapa temprana.

3.4.3. Fortalecimiento de las entidades de apoyo al emprendimiento, mediante modelos, esquemas,
programas piloto, estrategias, asi como otras iniciativas

3.5, FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL
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3.51. FONDO DE MODERNIZACION E INNOVACION PARA LAS MICROS, PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS - INNPULSA MIPYMES

El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, a través del Fondo INNPULSA, aplicara instrumentos financieros y

no financieros, estos Ultimos mediante cofinanciacién no reembolsable de programas, proyectos y actividades

para la innovacion, fomento y promocion de las Mipymes.

Realizacién de Convocatorias
Objetivo: Apoyar, por medio de la asignacion de recursos de cofinanciacién no reembolsables, la mejora de la
productividad de las Micro, Pequefias y Medianas empresas y su acceso a nuevos mercados

Principales Actividades:

Para poblacion victima del desplazamiento forzado por la violencia: Negocios inclusivos para el desarrollo de
cadenas productivas y sectoriales; Apoyo al desarrollo de negocios con marca social 0 microfranquicias; Creacion
de centros de desarrollo empresarial;

Creacion y desarrollo de Centros de Desarrollo Empresarial bajo el modelo de los SBDC

Alistamiento para el acceso a nuevos mercados internacionales

Desarrollo de cadenas productivas y fortalecimiento sectorial

3.5.2. SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE -SENA

3.5.2.1. Programa de Fortalecimiento Empresarial a las Micro y Pequeiias Empresas

Objetivos:

3.5.2.1.1. Contribuir al fortalecimiento de las Micro y Pequefias Empresas que son creadas en las unidades de
emprendimiento del SENA del Fondo emprender, otras fuentes de financiacién y de origen externo, mediante una
metodologia para la realizacién de diagnostico empresarial, formulacién e implementacion del plan de accion.
Principales Actividades:

Prestar asesoria para el fortalecimiento de las micro y pequefias empresas

3.5.2.1.2 Expandir el mercado y los clientes potenciales de las empresas que son asesoradas por el programa de
Fortalecimiento Empresarial atrayendo nuevos clientes en el contexto regional y nacional, como también
promocionar y dar a conocer las empresas ante los grandes empresarios.

Principales Actividades:

Realizacion de ruedas de negocio para la promocion de las micro y pequefias empresas

3.5.2.1.3. Propiciar la internacionalizacion de los bienes y servicios de las Mipymes, utilizando la siguiente
metodologia: a) Validacién de perfil y las condiciones de la oferta exportable. b) Identificacion del mercado objetivo
c) Evaluacion de los Costos de Exportacion, d) Tramites y Procedimientos

Principales Actividades:

Realizacion de alianza entre el Sena y Procolombia

3.5.2.1.4. Brindar a las empresas asesoradas a través del programa de Fortalecimiento Empresarial, la
oportunidad de comercializacion de bienes en las tiendas CENCOSUD, bajo los siguientes pardmetros:
Principales Actividades

Realizacién de Alianza CENCOSUD-SENA

3.5.2.1.4. Cualificar el equipo de gestores de las regionales del Distrito Capital y Cundinamarca; asi mismo lograr
la certificacion NTC 6001 para un grupo de empresas.

Principales Actividades

Realizacion de Convenio Universidad Sergio Arboleda-SENA

3.6. FOMENTO DE LA FORMALIZACION

3.6.1. MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO
3.6.1.1. Encadenamientos Formales en el Sistema Moda y Confeccion
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El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, a través de la Direccion de Mipymes, realizaré actividades con el
objetivo principal de brindar un apoyo integral para la formalizacion empresarial y el incremento de la
productividad de las empresas del sector moda, en las ciudades de Cali y Dosquebradas.

Principales Actividades:

Capacitaciones, asesorias Y asistencia técnica para avanzar en la formalidad e incremento de la productividad de
las empresas proveedoras del sector moda.

3.7.  FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL REGIONAL

Los Consejos Regionales de MiPymes impulsaran gestiones para el fortalecimiento empresarial de dichas
unidades productivas. A continuacién se mencionan las acciones que reportaron algunos departamentos al
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo:

El departamento de Caqueta desarrollara las siguientes actividades:

3.7.1. Programa de Fortalecimiento a Mypes: Objetivo: Asegurar la sostenibilidad y escalabilidad de las
micros y pequefias empresas, mediante su aporte a la competitividad nacional, mediante acciones dirigidas a
diagnosticar la situacién actual, formulacién del plan de accién, acompafiamiento en la implementacion del plan de
accién, mejora continua y la realizacion de ruedas de inversién que permitan la promocidn de las empresas.

3.7.2. Sistema de Extensidén y Proyeccidon Social: Objetivo: Ofrecer servicios de asesoria y fortalecimiento
empresarial, al igual que cursos de educacion continuada en temas de emprendimiento a empresarios y
comunidad en general, para propiciar otra visién sobre el emprendimiento empresarial, a través del seguimiento y
acompafamiento a empresas, gestion de recursos y formacién.

3.7.3. Programa “Vinculos con la Regién”: Objetivo: Propiciar formas de liderazgo en la region que conlleve
a crear sinergia entre la institucionalidad y el sector productivo para la solucién de problemas del entorno,
mediante la realizacidn de diferentes eventos, como: ferias, ruedas de negocio, foros, tertulias, encuentros, donde
puedan participar los empresarios para articularse con los diferentes integrantes del ecosistema empresarial.

4. MONTO DE LOS RECURSOS ASIGNADOS POR ESTRATEGIA Y ENTIDADES

La inversion en las actividades a desarrollar en favor de las Mipymes, por cada una de las entidades que
conforman el Sistema Nacional de Apoyo a las Mipymes, se distribuye de la siguiente manera:

ESTRATEGIA

ACTIVIDAD BANCOLDEX FINAGRO COLCIENCIAS SENA MIN. COMERCIO PROCOLOMBIA

CONSEJOS
REGIONALES

1.

FINANCIAMIENTO

Desembolso
de crédito a
Pyme.

1.499.150.000.000

Desembolso 612.450.000.000

Microcrédito

Desembolso a 7.914.500.000.000

Mipymes

2.

FOMENTO DE LA
INNOVACION

Premio Innova
Pyme
$288.571.429
Micro
$231.428.571

520.000.000

Micro 1.000.000.000

Pymes 19.450.000.000

3.

Pymes 21.489.000.000

DESARROLLO
EMPRESARIAL

Micro

8.618.000.000

Mipymes

1.661.785.626

4.

PROMOCION DE LAS
EXPORTACIONES

Apoyo a Micro

1.278.000.000

Apoyo a Pyme

4.114.000.000

5.

EMPRENDIMIENTO

Asistencia
Técnica micro

1.190.000.000
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Apoyo a Micro
6.  FORTALECIMIENTO
REGIONAL* 26.645.580
7. FOMENTO DE LA Apoyo a Micro 300.000.000
FORMALIZACION
TOTAL 2.111.600.000.000 7.914.500.000.000 20.450.000.000 1.661.785.626 32.117.000.000 5.392.000.000 26.645.580

*Incluye solo el departamento de Caqueta

Fuente: informacion suministrada por las entidades del Sistema Nacional de Apoyo a las Mipymes

5. MONTO DE LOS RECURSOS POR ESTRATEGIAS Y SEGMENTO EMPRESARIAL

De acuerdo con la informacion suministrada por algunas de las entidades que conforman el Sistema Nacional de
Apoyo a Mipymes al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, en el afio 2015, se destinaran un monto total de
$10.1 billones ($10.085.747.431.206) de los cuales ($10.026.100.000.000) corresponden a recursos
reembolsables (99,4%) y $ 59.647.431.206 a no reembolsables (0,6%), que se distribuiran de acuerdo con las
diferentes estrategias y segmentos empresariales asi:

EOTRATECIA DESTINADOS A DESTINADOS A PYMES | DESTINADOS A MIPYMES | DESTINADOS A MyPES |  TOTAL
MICROEMPRESAS

ACCESO AL FINANCIAMIENTO 612.450.000.000 1.499.150.000.000 7.914.500.000.000 10.026.100.000.000
EES&ASTS\'SE)BESLAS 1.278.000.000 4.114.000.000 5.392.000.000
FOMENTO DE LA INNOVACION 1.231.428.571 19.738.571.429 20.970.000.000
DESARROLLO EMPRESARIAL 8.618.000.000 21.489.000.000 1.661.785.626 80.107.000.000
FORTALECIMIENTO REGIONAL 26.645.580 26.645.580
FOMENTO A LA FORMALIZACION 200.000.000

TOTAL $625.067.428.571 $1.544.491.571.429 $7.916.161.785.626 $26.645.580

$10.085.747.431.206

Fuente: informacién suministrada por las entidades del Sistema Nacional de Apoyo a las Mipymes

6. MONTO DE LOS RECURSOS DEL SISTEMA NACIONAL DE APOYO A MIPYMES PARA EL 2015

De los cuadros anteriores se desprende lo siguiente: Para las MIPYMES (algunas entidades no realizan ninguna
diferenciacién o clasificacion en el tamafio de las empresas) se destinaran $7.916.161.785.626 (recursos
reembolsables) que corresponden al 78,48%. Para las MICROEMPRESAS: $625.067.428.571 ($612.450.000.000
recursos reembolsables y $12.617.428.571 no reembolsables), que corresponden al 6,20%. Para las PYMES:
$1.544.491.571.429 ($1.499.150.000.000 reembolsables y $45.341.571.429 no reembolsables) que corresponde
al 15.31%. Para las MYPES $26.645.580 (recursos no reembolsables) el 0.01% restante.

Con el fin de contar con una informacién mas precisa sobre el apoyo que se brindara a las Mipymes, fue realizada
una diferenciacion entre los recursos no reembolsables y los reembolsables, encontrandose la siguiente situacion:
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6.1. Recursos No reembolsables: Las entidades que han asignado el mayor monto de recursos en el 2015 para
apoyar a las Mipymes son: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo (53,84%) (Fondo INNPULSA Mipymes,
Premio Innova y Emprendimiento) y Colciencias (34.28%); las dos entidades representan, aproximadamente, el
88.12% del monto total, siendo la estrategia Desarrollo Empresarial, a través de convocatorias, la que tiene mayor
contribucién.

6.2. Recursos Reembolsables: Las entidades que han asignado el mayor monto de recursos para apoyar a las
Mipymes son: Finagro (79%) y Bancoldex (21%).

ENTIDAD RECURSOS NO Contribucion RECURSOS Contribucién TOTAL
REEMBOLSABLES REEMBOLSABLES

PROCOLOMBIA $5.392.000.000 9,04%

MINCIT (Premio 53.84%

INNOVA, $32.117.000.000

Emprendimiento,
Formalizacién y Fondo
Innpulsa Mipymes)

COLCIENCIAS $ 20.450.000.000 34,28%

SENA $1.661.785.626 2.79%

CONSEJOS

REGIONALES $ 26.645.580 0.05%

BANCOLDEX $2.111.600.000.000 21%

FINAGRO $7.914.500.000.000 79%

TOTAL $59.647.431.206 100% $10.026.100.000.000 100% $10.085.747.431.206

7. NUMERO DE UNIDADES A ATENDER POR EL SISTEMA NACIONAL DE APOYO

En el afio 2015 seran inicialmente beneficiadas por las diferentes actividades, que han programado cada una de
las entidades pertenecientes al Sistema Nacional de Apoyo, un total de 150.743 unidades productivas, dentro de
las cuales el 94,14% serén Microempresas, 5,66% Pymes, 0.15% Mypes y 0.05% MiPymes.

ENTIDAD MICROEMPRESAS PYMES MIPYMES MYPES TOTAL
PROCOLOMBIA 10.625 2.025 12.650
MCIT (EMPR) 7.600 7.600
MCIT (INNOVA) 120 48 168
MCIT (FORMALIZACION) 40 40
MCIT (Fondo Innpulsa Mipymes ) 2.230 822* 3.052*
COLCIENCIAS 37 32 69
BANCOLDEX 120.000 5.600 125.600
SENA 1.257 1.257
FINAGRO 80 80
CONSEJOS REGIONALES 227 227
TOTAL 141.909 8.527 80 227 150.743

Fuente: Informacién suministrada por entidades del Sistema Nacional de Apoyo a las Mipymes
* Incluye 500 Microempresas del proyecto con FonTIC
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